附件 2
大赛项目申报表
	项目名称
	文枢——集团 AI 传播力中枢平台

	参赛赛道
	□ A 赛道 AIGC 创意内容作品　　☑ B 赛道 AI 技术融合创新应用

	参赛形式
	□ 个人参赛（1 人）　　□ 单位集体组队（仅 A 赛道）　　☑ 团队参赛（2—5 人）

	项目牵头人（组长）
	姓名：【待填】　　工作单位及职务：【待填】

	团队成员（不超过 4 人，牵头人不用重复填写）
	1　姓名：【待填】　　单位及职务：【待填】
2　姓名：【待填】　　单位及职务：【待填】
3　姓名：【待填】　　单位及职务：【待填】
4　姓名：【待填】　　单位及职务：【待填】

	项目简介
（500 字以内）
	本项目为集团级 AI 传播力中枢平台“文枢”，定位集团级传播力基础设施，一期落地阅读推广。集团年出版 8047 种、364 个网点覆盖全省、员工近万人，组织力全国领先；但传播仍是账号级——协同账号 230 个虽多于行业标杆的 169 个，年曝光却相差悬殊（标杆 2.05 亿人次，我方单次峰值 96.47 万）。账号的加法做了，内容的乘法没做。平台以“事实层—表达层—校验层”三明治架构破解：事实层为结构化书目数据，对模型只读；表达层大模型仅组织文字，无权生成新事实；校验层以确定性代码执行四道合规硬门禁（禁用语预检、事实一致性、差异化度阈值 0.6、AIGC 法定标识），全程留痕可审计。
AI 应用方式：集团出母版，系统按地域、平台、角度、人设、体裁五维派号（4×4×6×5×5＝2400 种组合，对约 300 个账号位冗余 8 倍），以境内合规大模型承担文字组织，配合确定性代码完成事实锁定与合规校验，把内容能力从“依附个人”转为“组织产能”。分发确立两条通道：机构账号按排期领取（职务行为），个人账号只上架不派发、自愿取用，不排名、不考核。
预期成效：图文产能 100 条以上/周、数字人口播 40—60 条/周；成效按产能/质量/影响/效益四维口径分离计量，沉淀“内容×属地×人群”归因资产，反哺选题、印数、定价与投放。三期路线：管得住（2026）→卖得动（2027）→立得住（2028，行业标准）。（详见附件 3 项目说明书）

	申报单位初审意见
	本单位已完成对本项目意识形态、版权原创性、合规性审核，同意推荐参赛。


　　　　　　　　　　　　　　　　负责人签字：
　　　　　　　　　　　　　　　　（单位公章）
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　年　　月　　日






